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検索は「リンクの提示」から「回答の生成」ヘシフトした

過去の検索(情報を探す)

2022年11月: ChatGPTの登場による汎用AIの普及

現在の検索(AIに検証・要約させる)

2024年8月: Google Chromeに 「Al Overviews」が正式導入

ウェプサイトのタイトル・送明文の抜粋...

ウェプサイトのタイトル

ウェブサイトのタイトル

ウェプサイトのタイトル

ワェプサイトのタイトル

ウェブサイトのタイトル

Google

Al Overview

Q

45

検 果のサマリー: ユーザーのクエリに基づき、AIがウェブ上の複 のソ

ースから情報を 合・ 約しました。主なポイントは以下の りです...。

商品 內推が箱…･する

性能スマートウォッチ

$1.300

評を見る

ユーザーはもはや情報を「探す」のではなく、AIに「検証・要約」させている。

従来のSEO(キーワードとリンクの最適化)だけでは、

AIの生成リストの上部に表示されることは不可能になった。

recommended by Al

A搭載ワイヤレスイヤホン

★★★★* (15)

評縮も見る
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小売業におけるAI経由のトラフィックは前年比で393%の爆発的成長を記録

AIを活用した訪問シェアの増加(小売)
アドビデジタルインサイト、2024年7月~2025年5月
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爆発的な成長指標

•Q1 YoY  成長率: +393%

・11ヶ月間のリファラル成長率:

約3,500%

AIアシスタントからの流入は現在小売業で最も急速に成長しているチャネルであり、
消費者の39%が既にショッピングにAIを利用している。
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コンバージョン率の歴史的逆転:AIトラフィックが全チャネルで最高効率に

1年前の現実:

AI経由のCVRは非AIより

「38%低い」

現在の現実:

AI経由のCVRは非AIより

●「42%高い」

2024年7月 2024年8月 2024年9月 2024年10月 2024年11月 2024年12月 2024年1月 2025年2月 2025年3月 2025年4月 2025年5月

【高CVRのメカニズム】
AIアシスタントを使って事前に比較検討・検証を行ったユーザーは、サイトに

到達した時点で既に「買うものを決めている」ため、直帰率が極めて低くエンゲージメントが高い。
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隠れた危機「The Invisible Shelf (見えない棚)」

トップページ
(75%)

返品・交換

(82%)

PDP (商品詳細

ページ):66%

・トラフィックは急増しているが、

小売業者の最も重要なページ(ト
ランザクションが発生するPDP)

は、AIから「読まれていない」。

・最も優れた小売サイトでさえ、
PDPの機械可読性は63.5%に留

まる。

= 数千のSKUがAIから見えない

状態にある。
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小手先のAlハック vs 真のGEO(生成エンジン最適化)

無意味な施策(The Illusions) 有効な施策(The True GEO)

LLMs.testの配置 (AIクローラー向け指示) Product構造化データの徹底(リッチリザルト対応)

コンテンツの表面的なチャンク化 レビュー・長所・短所の、人間とAI双方への明示

AI向けの特殊な隠しマークアップ SNS・動画プラットフォーム連携によるシグナル強化

結論:AIやクローラーの裏側だけを騙す

ハック施策は効果がない。
結論:LLMが学習する価値のある

「事実と構造」を提示する。
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E-GEOの必勝法則:AIの推奨リストに乗る4つの条件

MIT・コロンビア大学による7,000件以上のクエリ分析データより導出

★★★★☆

1. レビューの埋め込み

商品説明の中に、カスタマーレ
ビューや客観的な評価データを

テキストとして明確に組み込む。

2. 事実に基づく比較

直感的なコピーではなく、具体的
なスペック比較と独自の強みを

事実(ファクト) ベースで明記する。

Ω 3. 利用シーンの明記

「誰が・いつ・どう使うか」という
具体的な文脈(コンテキスト)を

LLMが読み取れるように記述する。

H1

H2

4. 機械可読な構造化

見出し(Hタグ)や箇条書き
(Bullet points) を正しく使用し、
基礎的な情報構造を整理する。
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レビューの限界効用:たった5件がコンバージョンを3.7倍に変える

5 10

Number of Reviews

15 20

レビューが0件の商品と比較して、

たった5件のレビューがあるだけで

購買確率は270% (3.7倍) 增加

する。5件以降、追加レビューの限

界利益は急速に減少する。

アクション: 全ての商品に対して

「最低5件の初期レビュー」を迅

速に獲得することを、最優先の

マーケティングKPIとする。
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真実味のスイートスポットと「検証済み購入者」の力

完璧すぎる評価の買 価格帯によるレビューの威力
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Al lens
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300%

190%
200%

100%

380%

0%

Low-Priced Category

低価格帯商品

High-Priced Category

高価格帯商品

星5.0の満点は消費者に「良すぎて怪しい」と判断され
逆効果となる。4.0〜4.7が購買確率の頂点。

高価格・高関与な商品ほど、レビューの存在が

劇的なCVR向上(+380%) をもたらす。

Verified 「Verified Buyer(検証済み購入者)」によるレビューは、真実味を担保し、購買確率をさらに15%引き上げる。
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マルチモーダルSEOへの進化:テキストの枠を超える検索体験

Google

and m

YouTube

SEO 207G
26:

SED 20

1o ranzne ago

P

SNS

35 vider

Product incihge

Yealobe

FeuTab

2026年5月: Googleサーチセントラルが

「生成AI向け最適化ガイド」を更新。

Al

ユーザーの検索意図

(AI Query)

生成AI検索において、高品質で関連性

のある画像・動画は表示機会を大幅に
拡大する。

テキスト単体のSEO記事は終焉を迎
え、YouTubeやSNSを併用した

シナジー効果(リッチリザルト対応)
が不可欠な時代へ。
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Ask YouTubeの衝撃:動画は 「AIの検索エンジン」【になる

A

0:03:45

1. User Query 2. Al Scan 3. Timestamp Extraction

ユーザーが具体的な

質問や課題を検索。

AlがYouTube内の関連動
画の音声と映像を解析。

回答に直結する「該当する何分
何秒」をピンポイントで抽出。

4. Structured Output

ステップバイステップの

回答として生成し表示。

動画視聴者は非視聴者と比べ、13倍の確率で検索し、5倍の確率で購入する。

単なるエンタメ動画ではなく、ユーザーの課題をピンポイントで解決する

「SEOライク」な動画コンテンツ設計が今後の生命線となる。
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